TRIBUNE

Iiin Popstar auf dem Riith

dhrend Jahrzehnten war die
Glaubwiirdigkeit das wich-
tigste Gut der Politik. Inzwi-

schen ist es die mediale Aufmerksam-
keit. Nur wer in den Medien stattfindet,
hateine Chanceiiberhauptnochwahr-
genommen zu werden. Die Okonomie
der Aufmerksamkeit ist unerbittlich.
Das fithrt nicht selten zu einem sym-
biotischen Verhéltnis von Politik und
Medien.

Die Flut an echten und vermeintli-
chen News iiberrollt uns Konsumen-
tinnenund Konsumenten. Die Medien,
nicht nur diejenigen, die primér kna-
ckige Schlagzeilen, Bilder und damit
Emotionen verbreiten, sind selber zu
michtigen Akteuren geworden. Auf
den Redaktionen entscheidet oftmals
nicht die Relevanz, was Thema wird,
sondern was die Konkurrenz bringt.
Dieser Mechanismus verschirft das
Tempo, was kaum mehr Reflexion und
Analyse ermdglicht. Die fiebrige Hatz
nach Primeurs, hoheren Auflagen und
Einschaltquoten fithrt mitunter zu ei-
nem Hype und schliesslich zu einem
Overkill, der das Publikum irritiert zu-
riickldsst.

Die Rechercheim Archivder Schwei-
zer Mediendatenbank zeigt: Zum
Schlagwort «Riitli» sind in der Zeit-
spannevom 1. Maibiszum 31. Julinicht
wenigerals 1142 Artikel aufgefiihrt. Die
Riitlifeier 2007 ist auch ein Lehrstiick
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iiber die neue Logik der Medien. Mor-
gen Sonntag wird das ndchste Kapitel
geschrieben, wenn die Glatzkopfe das
Riitli in Beschlag nehmen — und sich
vor vielen Kameralinsen produzieren
diirfen.

Fiirdie meisten Schweizerinnen und
Schweizer ist das Riitli die Wiege der

Diese 1.-August-Feier ist
auch ein Lehrstiick liber
die neue Logik der Medien.

Nation, auch wenn das historisch nicht
belegt werden kann. Fiir SVP-Prasident
UeliMaurer hingegen ist es eine «Wiese
mit Kuhfladen», eine Aussage, die sich
als Bumerang entpuppt: Am 24. Juli
2005 sprach ndmlich Bundesrat Chris-
toph Blocher auf dem Riitli — vor mehr
als tausend Gisten, die seine Rede be-
klatschten.

Sicher ist, dass das Riitli in den letz-
ten Wochen zu einer noch grisseren
Projektionsfliche wurde. Es ist die
Hauptbiihne eines bislang ereignis-
armen Wahljahres. Vielen Akteuren
kommt das Gezdnk tiber die Feier an
einer derart symboltrachtigen und my-
thisch verkldrten Stitte entgegen. Der
Diskurs war im Nu emotional aufge-
laden. Bei der Aussetzung des AHV-
Mischindexes wire das sehr viel
schwieriger geworden.

Keine Frage, die 1.-August-Feier auf
dem Riitli ist ein Wahlschlager. Miche-
line Calmy-Rey hat binnen weniger Wo-
chen das ureigene Terrain der SVP er-
obert. Das war kein Husarenstreich, sie
schaffte es mit einer Mischung aus si-
cherem Instinkt, Raffinesse, derihreige-
nen Hartnéckigkeit sowie mitder Unter-
stiitzung einiger Medien. Am 1. August
hatte sie einen «triumphalen Auftritt»,
titelte sogar die zuriickhaltende «Neue
Ziircher Zeitung», und wurde gefeiert
wie ein Popstar. Die Inszenierung und
Symbolisierung der Politik ist weiter
fortgeschritten als viele glaubten. Bun-
desratsmitglieder sind heute die wich-
tigsten Kopfe ihrer Parteien, das Tren-
nendewird betont, die Personalisierung
weiter vorangetrieben. Bis vor wenigen
Jahren zeigte sich der Sonderfall
Schweizwenigstensnochinder Auspri-
gung des Wahlkampfs. Tempi passati.
Unser Land ist auch in dieser Hinsicht
normal geworden.
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